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2 Einleitung

Das Internet enthélt unzahlige Informationen, die miteinander verknipft sind; dadurch wird
jedermann auf einfache Art und Weise der Zugang zum Wissen der Welt ermdglicht.

Doch ist es gerade diese bestechende wie geniale Einfachheit des Mediums, die zur
Schwierigkeit werden kann.

Das Zugreifen auf die einzelnen Verknipfungen dieses untiberblickbaren Netzwerks, sich von
Knoten zu Knoten bewegen, ohne zu beachten, wo man sich hinbegibt, tduscht dem Anwender
eine Reduktion der Komplexitat vor. Er gibt sich so der lllusion hin, auf Knopfdruck auf all seine
Fragen eine Antwort zu finden. Fur den Anwender bleibt es indes schwierig, das fur ihn Wichtige
und Relevante aus der dichten Informationsfulle herauszufiltern. Durch die Bewegung von Knoten
zu Knoten entlang dieses feinmaschigen Netzes ist er unbemerkt auch der Linearitat des Netzes
ausgesetzt; er fertigt ein Gewebe (einen Text) an, das womdglich aus willkirlichen
zusammengefiigten Maschen besteht. In einem so erzeugten Gebilde passen die einzelnen Teile
nicht zueinander, sie liegen zusammenhanglos da, ohne einen Sinn zu ergeben.

(Weilenmann 2006)

Web-Suchmaschinen gibt es seit mittlerweile etwa zehn Jahren. Mit ihnen ist die
Informationsrecherche, welche lange Zeit eine Sache fur Experten war, beim Normalverbraucher
angekommen.

Naturlich sind Suchmaschinen bisher nicht mit den ,professionellen* Suchwerkzeugen, wie z.B. mit
den kommerziellen Datenbanken, vergleichbar. Diese bedienen sich ndmlich einer umfangreicheren
und komplexeren Retrievalsprache.

Ausserdem gelingt es Suchmaschinen nicht, alle Schatze, die im WWW schlummern, zu heben.
Dieser Umstand wird seit geraumer Zeit mit dem Begriff ,Invisible Web“ oder ,Deep Web*
umschrieben. Es wird geschatzt, dass dieses ca. 500-mal grosser ist als das ,konventionelle Web*.
Die Suche mit Suchmaschinen ist die ineffizienteste Art, das Internet nach Information zu
durchsuchen. Erfolgversprechender ist das Beniitzen von Linklisten, Web-Katalogen, Portalen etc.

Diese Ausbhildungsunterlagen enthalten neben den Grundlagen zum Thema Suchmaschinen einen

Ubungsteil mit Recherche-Beispielen, einen Vorschlag fiir den Workflow zur Ermittlung von
landeskundlichen Websites und Regeln fur die Bewertung von Ergebnissen der Internet-Recherche.
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3.1

Theoretischer Teil (Suchmaschinen Grundlagen)
Erschliessung des Web

Von besonderer Bedeutung bei der Erschliessung des Webs ist, dass die genaue
Dokumentenmenge des WWW nicht bekannt ist und auch nicht ermittelt werden kann und dass
die Hypertext-Strukturen in einer gewissen Form existieren, die die vollstandige Erfassung
erschweren. Diese Probleme liegen bei der klassischen Datenbank nicht vor. Hier ist die zu
erfassende Datenmenge aufgrund der schon bei der Planung der Datenbanken gemachten
Einschréankungen der Dokumentenmenge bekannt. Probleme des Auffindens von neuen
Dokumenten bestehen nicht in der gleichen Form.

In Bezug auf die Sprache der zu erschliessenden Dokumente besteht im Web das Problem, dass
Dokumente potenziell in allen Sprachen vorkommen kénnen. Da von Seiten der Suchmaschinen
kein einheitliches Indexierungsvokabular vorliegt, sondern auf die Volltext-ErschlieRung gesetzt
wird, kénnen die Dokumente auch jeweils nur bei der Eingabe der Suchbegriffe in der Sprache
der zu findenden Dokumente gefunden werden. Im Bereich der Online-Datenbanken sind in einer
Datenbank entweder nur Dokumente in einer Sprache enthalten, oder aber die in
unterschiedlichen Sprachen verfassten Dokumente werden mittels eines einheitlichen Vokabulars
in der Zielsprache der Datenbank erschlossen. Als weitere Hilfsmittel werden
Klassifikationssysteme und multilinguale Thesauri eingesetzt.

Ein zusatzliches mit der Vielfalt des Webs verbundenes Problem taucht in Form unterschiedlicher
Medienarten bzw. Dateiformate auf. Das Web ist nicht auf Textdokumente beschrankt, sondern
enthalt beispielsweise viele Multimedia-Informationen. Die Erschliessung dieser Informationen
muss aufgrund der mangelnden Textmenge grundsatzlich anders erfolgen als die der
Textdokumente. Probleme bei Web-Dokumenten bereitet auch die stark differierende Lange der
Dokumente. Im Web finden sich aus nur wenigen Woértern bestehende Dokumente ebenso wie
komplette Bucher, die als einzelnes Dokument verfiigbar gemacht wurden. Teils werden langere
Dokumente jedoch auch in Teile zerlegt, um den Zugriff zu verbessern.

Eines der grosseren Probleme der Web-Indexierung ist die mangelnde Strukturierung der
Dokumente. Zwar sind in HTML-Dokumenten durchaus Strukturen vorhanden, diese werden von
den Autoren jedoch nicht bewusst ausgenutzt und sind daher eher impliziert vorhanden, wodurch
die Erschliessung erschwert wird.

Wahrend in Online-Datenbanken jedes Dokument nur einmal abgelegt wird und es klare Kriterien
fur die Aufnahme von Dokumenten in die Datenbank gibt, findet sich im Web aufgrund der
dezentralen Struktur eine hohe Anzahl an Dubletten. Einerseits werden komplette Server
gespiegelt, anderseits werden die gleichen Texte in unterschiedliche Angebote integriert.
(Lewandowski 2005, S. 5-6)

Tabellarische Ubersicht der Unterschiede zwischen Web-Informationretrieval und klassischem
Informationretrieval (Lewandowski 2005, S.8):

Unterscheidungsmerkmal

Web

Klassische Datenbank

Merkmale des
Dokumentenkorpus
Sprachen

Dokumente liegen in einer
Vielzahl von Sprachen vor;
aufgrund der
Volltexterschliessung keine
einheitliche Erschliessung tiber
Sprachgrenzen

einzelne Sprachen oder
Dokumente liegen in vorher
definierten Sprachen vor;
Erschliessung von Dokumenten
verschiedener Sprachen mittels
einer einheitlichen
Indexierungssprache

Medienarten

Dokumente in unterschiedlichen
Formaten

Dokumente liegen in der Regel
in nur einem Format vor
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Unterscheidungsmerkmal

Web

Klassische Datenbank

Lange und Granularitat® der
Dokumente

Lange der Dokumente variiert,
grosse Dokumente (z.B. ganze
Biicher) werden oft aufgeteilt

Lange der Dokumente variiert
innerhalb eines gewissen
Rahmens; pro Dokument eine
Dokumentationseinheit

Spam

Probleme der von den
Suchmaschinen unerwiinschten
Inhalte

beim Aufbau von Datenbanken
wird vorab definiert, welche
Dokumente erschlossen werden

Hyperlink-Struktur

Dokumente sind miteinander
verbunden

Dokumente sind in der Regel
nicht miteinander verknipft;
keine Notwendigkeit, aus
Verlinkungsstrukturen auf die
Qualitat der Dokumente zu
schliessen

Inhalte
Datenmenge/ Grisse des
Datenbestands

genaue Datenmenge nicht
bestimmbar; keine vollstandige
Indexierung maoglich

genaue Datenmenge aufgrund
formaler Kriterien bestimmbar

Abdeckung des Datenbestands

Abdeckung der Zielmenge
unklar

Abdeckung gemass dem bei
der Planung der Datenbanken
gesteckten Ziel in der Regel
vollstandig

Dubletten Dokumente kdnnen Dublettenkontrolle bei der
mehrfach/vielfach vorhanden Erfassung der Dokumente;
sein; teils auch in Versionskontrolle in der Regel
unterschiedlichen Versionen nicht notwendig, da jeweils eine

endglltige Fassung existiert
und diese in die Datenbank
eingestellt wird

Nutzer aufgrund heterogener genaue Zielgruppe mit klarem

unterschiedliche Interessen

Informationsbedurfnisse der
Nutzer unterschiedlich

Informationsbedtirfnis

Art der Anfrage geringe Kenntnis der Nutzer Nutzer sind mit der jeweiligen
Uber angebotene Abfragesprache vertraut
Suchfunktionen/Recherche
allgemein
IR-System? einfach, intuitiv bedienbare oft komplexe Interfaces;
Interface Interfaces fur Laien-Nutzer Einarbeitung notwendig
Ranking Relevance Ranking aufgrund Relevance Ranking aufgrund
der grossen Treffermengen genau formulierter
notwendig Suchanfragen und dadurch
geringerer Treffermengen meist
nicht noétig
Suchfunktionen beschrankte Suchfunktionen komplexe Abfragesprachen

Modifikation der Suche

in der Regel nur Méglichkeiten
zur weiteren Einschréankung der
Suchanfrage

umfangreiche
Modifikationsmaglichkeiten

Strukturierung der indexierten
Dokumente

schwache Strukturierung;
Feldsuche nur bedingt fir die
Recherche geeignet
abgesehen vom Ausschluss
von Spam keine weiteren
Auswahlkriterien

starke Strukturierung; Suche
innerhalb einzelner Felder gut
fur die Recherche geeignet
Klare Auswabhlkriterien werden
schon bei der Planung der
Datenbank bestimmt

! Anzahl von Untergliederung eines Elements

2

IR = Information Retrieval (Alternativ: Informationsgewinnung, Informationsbeschaffung)
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3.2 Funktion von Suchmaschinen, Metasuchmaschinen und Katalogen

Schematische Darstellungen von Suchdiensten ((Griesbaum /Bekavac, 2004, S. 38)

Suchmaschinen

M
lﬂ_zer Suchanfrage é
—

Index
Anfragenbearbeitung | -gutomatische - ,f,iﬂ
(]

" ta
— 'd ———— " |Indexierung f,:, f,;‘ff
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. F’,;, x f o
B / r" F) -'.l II
- I JIJ erk Eenmmaﬁpng
Sortierung nach Relevanzkriterien. -~ Ll

Suchmaschinen bestehen im Wesentlichen aus drei Komponenten
= Dokumentenbeschaffung, Erschliessung der Datenbasis, mit Hilfe von
Roboterprogrammen, sogenannten Spidern (Crawler/Worm/Wanderer). Anmeldung von
URLs durch Nutzer
=  Erschliessung durch automatische Indizierungssoftware — Index
= Anfragebearbeitung und Ergebnisprasention mit Hilfe einer Retrievalfunktion, die die
Ergebnismenge und deren Sortierung bestimmt — Sortierung/Ranking

Metasuchmaschinen Suchdienste

Transformation
Suchanfrage % Suchanfrage
[ —— =

Ergebnisprasentation (

Ergebnisfusion
& Aufbereitung

<ET

Fragen mehere Suchdienste, i.d.R. meist nur Suchmaschinen und Kataloge, z.T. auch andere Quellen

(z.B. Lexika) Uber eine Schnittstelle ab

=  Funktionalitat und Operatoren der verschiedenen Suchdienste kénnen i.d.R. nur zum Teil
verwendet werden.

Tipp: Da die einzelnen Suchdienste i.d.R. nur eine begrenzte Zahl ihrer Ergebnisse an

Metasuchdienste weiterleiten, kommt die theoretisch héhere Abdeckung von Metasuchmaschinen in

der Praxis nu in wenigen Fallen zum Tragen.
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Bei Katalogen ist eine redaktionelle Begutachtung entscheidend fiir die Aufnahme und Zuordnung in
die Hierarchie. Dabei werden Metadaten wie Titel, URL, und ein Beschreibungstext erfasst.
Aufgrund der aufwéndigen Erstellung decken die Kataloge nur einen sehr kleinen Teil des Web ab.
Zudem basiert die Stichwortsuche innerhalb der Kataloge nur auf dem Beschreibungstext zu den
referenzierten Web-Sites und bietet keinen Zugriff auf die Volltexte.

3.3 Arten von Suchmaschinen

Es gibt verschiedene Klassifikationssysteme fur Suchmaschinen und Kataloge, hier nun die beiden
populérsten und aktuellsten Einteilungen:

a) Drei Gruppen (Stock /Lewandowski 2005, S. 1):
algorithmisch arbeitende Suchmaschinen (mit eigener Datenbasis und Retrievalsystem)
wie Google, Yahoo, MSN und Ask.com

- intellektuell erstellte Webkataloge wie das Open Directory Project (eingesetzt vom Google
Verzeichnis) oder der Yahoo-Katalog

- Meta-Suchmaschinen, die zwar Uber ein Retrieval-System, aber Uber keine eigene
Datenbasis verfiigen und den Content von fremden Suchwerkzeugen beziehen (z.B. Kartoo,
Metager etc.)

b) Vier Gruppen (Anonymus):

- Allgemeine Suchmaschinen, wie z.B. Google oder Yahoo

- Internet-Verzeichnisse sind thematische Verzeichnisse, z.B. Suchlexikon. Diese Art wird
eingesetzt, wenn man einen bestimmten Suchdienst (z.B. Spezialsuchmaschine) oder eine
Linksammlung (Portal) zu einem bestimmten Thema finden mdchte.

- Meta-Suchmaschinen fragen mehrere Suchmaschinen gleichzeitig ab, verfigen tber keinen
eigenen Datenbestand

- Spezialsuchmaschinen auf einen bestimmten Bereich im Internet spezialisierte
Suchmaschinen, wie z.B. Paperball oder Romso fiir die Nachrichtensuche

Ausblick in die Zukunft ,Semantic Web*:

Das semantische Web (engl. Semantic Web) ist eine Erweiterung des World Wide Web (WWW) um
maschinenlesbare Daten, welche die Semantik® der Inhalte formal festlegen. Das Konzept beruht auf
einem Vorschlag von WWW-Begriinder Tim Berners-Lee.

Semantische Suchmaschinen erkennen nicht nur einzelne Worte, sondern auch deren
Sinnzusammenhang. Eine semantische Suchmaschine kann dem Nutzer aufzeigen, dass ,Java“
eine indonesische Insel, ein Brettspiel, eine Kaffeepflanze, ein (ehemaliger) Modetanz, eine
Programmiersprache sein kann. Besteht die Eingabe des Nutzers aus mehreren Worten, erkennt
die Suchmaschine im Idealfall automatisch, welcher Themenbereich gemeint war. Zumindest
erhalten die Nutzer themenbasierte Vorschlage.

Grundlage dafur ist allerdings eine Kennzeichnung der textlichen Zusammenhéange durch die
Autoren der Web-Seiten. In einfachster Form wurde eine Kennzeichnung bereits in den friihen

% Lehre von der Bedeutung sprachlicher Zeichen
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Anfangen des Internets eingesetzt. Mit Meta-Tags sollten Website-Autoren die Inhalte
beschreiben. Viele Autoren konnten jedoch der Versuchung nicht widerstehen, die Inhalte der
Meta-Tags fur ein besseres Ranking zu manipulieren. Suchmaschinen mussten die Bedeutung
der Meta-Tags flr das Ranking gegen Null setzen. Genau diese Gefahr wachst mit dem
~Semantic Web" erneut heran. Die Klassifizierung der Worte soll bereits im Quelltext der Web-
Seiten erfolgen. Das kann recht gut in kontrollierten Umgebungen funktionieren, wie es die
Intranets von Firmen darstellen. Dort kdnnen Autoren ermittelt und auf ihre Fehler aufmerksam
gemacht werden. In den Weiten des frei zugénglichen Internets scheint das unméglich. Deshalb
sollen hierfur zuséatzlich existierende Dienste genutzt werden, die bereits zur Klassifizierung von
Inhalten beitragen.

(Patzwaldt, online)

Das semantische Web ist heutzutage immer noch eine Vision und eine sehr grosse Herausforderung.

3.4 Wann setzt man welchen Suchdienst ein?

Vor jeder Suche im Internet gilt es folgendes zu liberlegen: Welcher Suchdienst ist fiir die gestellte
Suchanfrage am besten geeignet?

Es gibt wesentliche Unterschiede zwischen Suchmaschinen und Verzeichnissen bei der Erfassung
von Webseiten.

.Robots", ,Spider* oder ,,Crawler* von Suchmaschinen durchsuchen automatisch das Web, indem sie
jedes Internet-Angebot ,lesen” und Wort fir Wort samt Internet-Adresse in einer riesigen Datenbank
speichern. Fir jeden Web-Auftritt wird eine Stichwortliste angelegt.

Verzeichnisse, auch ,Kataloge” oder ,Web-Kataloge* genannt, werden von Menschen erstellt und
gewartet. Eine Redaktion besucht Internet-Angebote, entscheidet tiber ihre Aufnahme und sortiert sie
in einen thematischen Schlagwortkatalog ein. Es werden dabei die Startseiten (Homepages) mit Titel,
Beschreibung und der URL erfasst und in das richtige thematische Umfeld eingeordnet (z.B. Yahoo
oder Dino).

Die hier aufgefiihrte Tabelle soll die zu treffende Wahl eines geeigneten Suchdienstes erleichtern
helfen (Wolf 2006, online):

Suchdienst

Verzeichnisse

Suchmaschinen

Metasuchmaschinen

Spezialsuchmaschinen

Am besten geeignet...

YWenn Sie sich einen Uberblick
auf ein Thema verschaffen
michten (als erster Einstiey)
oder eine Linksammlung zu
einem Thema suchen.

Wenn Sie etwas konkretes zu
einem Thema oder aktuelle
Informationen suchen

Wenn Sie einen sehr
spezifischen Begriff suchen
oder einen besonders grolien
suchbereich abdecken wollen

YWenn Sie nur ginen
bestimmten Bereich im
Internet durchsuchen wollen
(nur Seiten, zu einem
bestimmten Thema oder einem
Fach)

Konkretes Beispiel

Sie suchen Zeitschriften, die
sich mit dem Thema "Internet”
beschaftigen und die man
anling lesen kann

Sie suchen Internetseiten mit
Angeboten fir Ferienhuser in
YWiesterland auf Sylt

Sie mbchten wissen, wie viele
Treppenstufen der Eiffelturm
hat

Sie machten nach aktuellen
Feitungsartikeln aus
Tageszeitungen suchen
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3.5

Wie werden Suchmaschinen genutzt?

... Suchwerkzeuge im WWW orientieren sich an den Laiennutzern. Sie bieten professionellen
Endnutzern einige, den Information Professionals hingegen kaum zufrieden stellende
Recherchemdglichkeiten. Die derzeitigen Suchwerkzeuge arbeiten im Sinne Boolescher
Systeme, d.h. sie verwenden die Operatoren UND, ODER bzw. NICHT. Gibt ein Nutzer keinen
Funktor® an, wird dies als Boolesches UND interpretiert, wahrend die urspriinglichen
Suchwerkzeuge mit ODER gearbeitet haben. Die Suchmaschinen bieten allerdings nicht die volle
Boolesche Funktionalitat an. So lasst Google keine Klammerung zu und kennt auch keinerlei
Abstandsoperatoren ausser der direkten Nachbarschaft (Phrase). Trunkierung durch
Jokerzeichen ist ebenfalls nicht méglich. Méchte man beispielsweise Literatur Giber ,Angebote”
recherchieren, so sind alle grammatischen Varianten mit ODER zu verknipfen: Angebot OR
Angebots OR Angebote OR Angeboten (zum Vergleich mit Trunkierung: Angebot*). Die
Klammerung erleichtert verschachtelte Anfragen wie: Gesucht sind Webseiten zu Arbeit und
Freizeit in Holland und Belgien, aber nicht solche, in denen Belgien und Holland gemeinsam
vorkommen. Bei Google lautet die Formulierung: Arbeit Freizeit Holland OR Belgien —Holland OR
—Belgien, die jedoch kaum ein Laiennutzer kennt [...]

(Stock /Lewandowski 2005, S. 2)

3.5.1 Nutzung der Profisuche

3.6

Wahrend die Booleschen Operatoren laut Befragung von Machill et al. (2003) nur etwa der Halfte
der Nutzer bekannt sind, erreichen die erweiterten Suchformulare (,Profisuche®) mit 59 Prozent
eine etwas hdhere Bekanntheit. Allerdings zeigt sich, dass sie noch seltener genutzt werden als
die Operatoren. Nur 14 Prozent der Nutzer geben an, die erweiterte Suche 6fter zu verwenden
(vgl. Machill et al. 2003, S. 168). In den Laboruntersuchungen lag deren Nutzung noch einmal
deutlich unter diesem Wert [...]

Retrievalsprache (Suchsyntaxen)

Die am meisten angewandten Suchsyntaxen im Uberblick (Wolf 2006, online):

Verknipfung Modale Boolesche Auswabhlfelder Grafik
Operatoren Operatoren
und Leerzeichen and mit allen Wortern | /a4 7 g
oder Klammer or mit irgendeinem (A()B)
der Worter e
nicht Minuszeichen not ohne die Worter (A B
o
Phrase Anfiihrungszeiche | Anfiihrungszeiche | mit der genauen _f;'@' B
\. /
n n Wortgruppe -

* Symbol fiir Operation der Aussagenlogik (hier Leerzeichen gemeint)
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3.7 Welche Suchstrategien gibt es im Internet?
Folgende Suchstrategien gilt es grundsatzlich zu unterscheiden:

1. Surfen (Stdbern)

2. Browsen (Blattern)

3. Eingabe der Internet-Adresse
wourfen” bedeutet das unstrukturierte, planlose ,Herumhipfen“ in den unendlichen Weiten des
Internets, wahrend man beim ,Browsing“ das aufbereitete Informationsangebot von
themenspezifischen ,Sammelstellen so genannten ,Clearinghouses”, nutzt, um auf weitere
interessante Links zu stossen.”
(Weilenmannn, 2006)

Auch die direkte Eingabe einer Internet-Adresse auf gut Glick, wie z.B. http://www.wetter.de kann
zum gewiinschten Ziel fuhren.

3.8 Tipps zur besseren Suche

1. Verzicht auf haufig gebrauchte Worter

Zu Wortern wie ,Programm®, ,Internet* oder ,News" findet eine grosse Suchmaschine mehrere
tausend Fundstellen mit nicht unbedingt relevanter Information fiir die gestellte Suchanfrage. Deshalb
sollte auf solche haufig gebrauchten Wérter verzichtet werden.

2. Arbeiten mit Synonymen

Falls auf eine Anfrage keine Ergebnisse oder nur mangelhafte Treffer erzielt werden, stellt die Abfrage
mit einem sinnverwandten Wort eine weitere Mdglichkeit dar.

Sucht man beispielsweise nach ,Orange*, sollte zugleich auch der Begriff ,Apfelsine” recherchiert
werden. Damit wird die Suchanfrage aufgewertet.

3. Ubersetzen der Suchanfrage in eine andere Sprache

Falls man mit einer deutschsprachigen Anfrage in einem internationalen Suchdienst nicht erfolgreich
ist oder noch mehr Ergebnisse erzielen mdchte, ist die Suchanfrage z.B. in Englisch zu Ubersetzen.

4. Finden von deutschsprachigen Dokumenten in internationalen Suchdiensten

In den meisten Suchdiensten kann man, um die Treffermenge zu prazisieren, in der ,Erweiterten
Suche” den Sprachraum eingrenzen. Grundsatzlich werden in internationalen Suchdiensten bei einer
Anfrage mit deutschsprachigen Begriffen auch nur deutschsprachige Dokumente oder
anderssprachige Dokumente mit deutschen Begriffen gefunden.

5. Lernen aus den Resultaten

Mit der Analyse der Ergebnisse kann festgestellt werden, welche Resultate der urspriinglichen
Suchanfrage am nachsten kommen. In den Titeln oder Kurzbeschreibungen dieser besonders
treffenden Ergebnisse kommen vielleicht Begriffe vor, die fur eine neue Suche verwendbar sind. Mit
diesen neuen Begriffen, ist die Suche einzuschranken und zu prézisieren. Beispiel anstatt ,Krebstier*
den spezifischeren Begriff ,,Strandkrabbe® verwenden.

6. Kennen lernen der Suchfunktionen mehrerer Suchdienste

Leider bietet keine Suchmaschine alle méglichen Suchfunktionen auf einmal an. Suchmaschinen
unterscheiden sich unter anderem stark darin, mit welchen Suchfunktionen sie aufwarten kénnen. Die
Kenntnis mehrerer Suchmaschinen und ihrer individuellen Méglichkeiten erleichtern daher eine
erfolgreiche Recherche.
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7. Mit drei bis vier Suchmaschinen arbeiten

Grundsatzlich sollte mit drei bis vier Suchmaschinen (inkl. Webkataloge und Linksammlungen)
gearbeitet werden. Es lohnt sich die Funktionen (Suchsyntaxen) dieser ausgewahlten Suchmaschinen
gut kennen zu lernen.

8. Mit Newsletters arbeiten

Abonnieren von Newsletters auf den Websites ihrer Kantone und Gemeinden.

3.9 Ranking

Sehr wichtig ist die Methode (das Rankingverfahren), wie Trefferlisten in Web-Suchmaschinen
aufgebaut und sortiert werden. Ublicherweise werden hier andere Methoden als bei
Bibliothekskatalogen oder Online-Datenbanken verwendet.

Bibliothekskataloge beispielsweise zeigen nur diejenigen Treffer an, die den eingegebenen
Suchbegriffen vollstandig gentigen. Bei den Online-Datenbanken fiihrt die Mdglichkeit zur préaziseren
Formulierung der Anfrage und die Quellenauswahl, d.h. die Wahl der geeigneten Datenbank, zu einer
verringerten Treffermenge und so zu exakteren Resultaten.

Hier nun die in Web-Suchmaschinen verwendeten Rankingfaktoren (Lewandowski 2005, online):

- Dokumentspezifische Wortgewichtung
Relative Haufigkeit des Vorkommens eines Worts in einem Dokument
- Wortabstand
Bei Anfragen mit mehreren Suchbegriffen wird der Abstand der Suchbegriffe voneinander
bertcksichtigt
- Position der Suchbegriffe
An markanten Stellen des Dokuments vorkommende Suchbegriffe werden hdher bewertet.

Zum Beispiel Vorkommen im Titel, in den Uberschriften, in der URL
- Reihenfolge der Suchbegriffe in der Anfrage

In der Anfrage zuerst stehende Begriffe werden als bedeutender angesehen
- Metatags

Vorkommen der Suchbegriffe in den Metatags
- Stellung der Suchbegriffe

Vorkommen der Suchbegriffe am Beginn des Dokuments wird hdher gewertet als spéateres

Auftreten
- Betonung von Begriffen durch HTML-Elemente
Hervorgehobene Begriffe (fett, kursiv) werden héher bewertet
- Gross-/Kleinschreibung
Dokumente, in denen die Suchbegriffe in exakt der eingegebenen Form vorkommen, werden
bevorzugt
- Inverse Dokumenthaufigkeit
Relative Haufigkeit des Vorkommens eines Wortes in Dokumenten der gesamten Datenbank;

seltene Begriffe werden bevorzugt

- Ankertext
Vorkommen der Suchbegriffe im Linktext eines Dokuments, welches auf das Zieldokument
verweist

- Sprache
Dokumente, die in der Sprache des benutzten L&nderinterfaces verfasst sind, werden hoher
bewertet.

- Geo-Targeting®
Seiten, die ihren ,Standort“ in der N&he des Benutzers haben, werden bevorzugt

® Synonyme: Geolocating (ordnet IP-Adressen, Mac-Adressen etc. ihrer geographischen Herkunft zu)
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- Verzeichnisebene
Je héher das Dokument innerhalb der Hierarchie seiner Website steht, desto hdher wird es
bewertet
- Anzahl eingehende Links
Je mehr Links auf das Dokument verweisen, als desto bedeutender wird es angesehen
- Linkpopularitat
Wert flr die Autoritat / Qualitat eines Dokuments wird aufgrund der Verlinkungsstruktur
berechnet
- Klickhaufigkeit
Dokumente, die von vielen Benutzern angesehen werden, werden hdher bewertet
- Aktualitat
Aktuelle Dokumente werden héher bewertet als altere
- Dokumentlange
Dokumente ab und bis zu einer gewissen Lange (sinntragend) werden bevorzugt
- Dateiformat
Dokumente im Standardformat HTML werden héher bewertet als solche in anderen Formaten

(PDF, Word etc.)
- Grosse der Site

Dokumente von umfangreichen Web-Angeboten werden héher bewertet als solche von
kleinen Sites

Die meisten Suchmaschinen verwenden eine Kombination von mehreren Rankingfaktoren. In den
letzten Jahren hat sich die Auswertung der Linkstruktur als wichtiges Kriterium fir die Bewertung von
Dokumenten erwiesen. Es wurden komplexe Verfahren entwickelt, die die Linkpopularitat eines
Dokumentes messen (z.B. Klickhaufigkeit, Anzahl eingehende Links).

3.10 Kriterien fur die Qualitatsbewertung von Suchergebnissen aus
Nutzersicht

Titel

Ein erster Anhaltspunkt fur die Bewertung eines Ergebnisses ist der Titel. Manchmal kann man bereits
aus dem Titel einer Webseite erkennen, ob ein Dokument brauchbar ist oder nicht. Wenn
beispielsweise eine Personlichkeit gefunden werden soll und der Titel eindeutig auf eine Institution
schliessen lasst, die den gleichen Namen tragt, kdnnen diese Dokumente einfach tbergangen
werden.

(Beispiel Goethe — Goethe Institut)

Goethe-Institut - L eitseite
Offizielle Organisation zur Fdrderung deutscher Kultur,
weeew qoethe def - 27k - I Cache - Ahnliche Seiten

Inhaltsauszug

Viele Suchdienste Gbernehmen in die Ergebnisliste einen kurzen Auszug aus dem Text des
Dokuments. Reicht der Titel zur Bewertung nicht aus, kann man aus diesem Textstlick die Relevanz
des Dokumentes beurteilen.

Kurzbeschreibung

Bei manchen Suchmaschinen erscheint zusatzlich zum Titel eines Dokuments eine kurze
Beschreibung des Inhalts; das kdnnen Stichworte sein (z.B. bei Internet-Verzeichnissen), die den
Inhalt naher umschreiben oder ein kurzer zusammenhéangender Text.

Bsp.?

Summary

Noch einfacher ist es, wenn der Suchdienst eine kurze, maschinell erstellte Inhaltsangabe des
Trefferdokuments mitliefert. Ein solcher maschinell erstellter Textauszug widerspiegelt den Inhalt
eines Dokuments aber nicht vollstandig.
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URL

Hinweis gibt auch die URL des Dokuments. Die URL gibt Auskunft Gber die geographische Herkunft
eines Dokuments oder vermittelt Informationen Uber den organisatorischen Kontext, in den eine
Webseite sich einordnet. Nicht unerheblich ist auch die L&nge einer URL.

Sucht man beispielsweise Informationen zum Thema ,Meerschweinchen®, ware ein Dokument mit
einer URL wie http://www.meerschweinchen.de/* sicher weitaus ergiebiger als eine Adresse wie
http://beam.to/meerschweinlinks.

Bei der ersten Adresse kann man davon ausgehen, dass das Thema ,Meerschweinchen” das
Hauptthema des Angebots ist, bei dem zweiten findet man dasselbe versteckt, mit viel Werbung
angereichert.

Der Name des Servers

Zum Beispiel http://www.hostname.de

Der Name ist vom Betreiber frei wéhlbar. Sie finden also neben den offiziellen Seiten grol3er Firmen
auch ausgeflippte Fantasienamen und Namen von Projekten, Filmen, Produkten etc.

Die Top Level Domain

Das ist die Endung des Servernamens: http:ffweww hostname.de. Anhand
der Top Level Domain kdnnen Sie erkennen, zu welcher der folgenden
Gruppen die Seiten gehiren.

.com YWird sowohl von kommerziellen anbietern international genutzt als
auch von vielen nichtkommerziellen Projekten, die sich keiner
anderen Top-Level-Domain zuordnen lassen, Dies ist die
meistgebrauchte Endung im Wiaw,

edu Wird im amerikanischen Raum fur Bildungseinrichtungen,
hauptsachlich von Universitdten, verwandt, Taucht aber auch ab
Lnd zu bei internationalen Einrichtungen als Teil der Adresse auf.

aov  Wird von amerikanischen Regierungsbehirden verwandt, aber
nicht immer.

il Wird von amerikanischen Militareinrichtungen verwandt,
net Wird von Netzanbietern und Providern international verwandt,

aorg  Wird von nichtkommerziellen Organisationen verwandt, dahinter
kann sich aber im Einzelfall auch gine Firma verbergen.

Landercodes: Zusatzlich ist jedem Land sine spezifische Top-Level-
Domain zugeordnet. Hinter der Lander-Domain kann sich von
Fegierungseinrichtungen dber Firmen bis zu Spalprojekten alles
verbergen,

.de Deutschland
s LSA

Uk Grofbritannien
at Gsterreich

.ch  Schweiz

.nl Miederlande

Kategorien

Bei einer Stichwortsuche geben Internet-Verzeichnisse wie ,Allesklar* oder ,DINO" in der Regel bei
jedem Treffer an, zu welcher Kategorie des Verzeichnisses die gefunden Webseite gehort.

Hier die Beispiele dazu:
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{a]

_ﬂlles@de ‘ + Erweiterte Sushe ‘ Hilfe

Suche ’ !__guethe I i i

was wao

v Startseite » Suche

Suche nach: goethe

1 Kategorien im Webkatalog

v Menschen & Gruppen ¢ Persdnlichkeiten v Kinstler » Schriftsteller &-Z » Schriftsteller G »
Goethe, Johann Wolfgang von

Suchergebnis | 1-20| weiter >

Sponsoran Links
+» Goethe - wie YWahrheit wandelt
Uber die Wirksamkeit von Lebenshilfen und Weisheitslehren, iber Germeinsamkeiten heutigen
Wissens und einstigen Glaubens, dber Vor- und Machteile der Einsambkeit u, a. m.
http: /A www dietmar-odilo-paul.de

» Goethe zum Festpreis auf eBay Express kaufen
Blacher, Harbicher, Musik, Instrumente, Filre, DWDs, PC- und Wideospiele als Neuware zum
Festpreis. eBay Express: Alles, Einfach. Neu,
http: A www . ebayexpress.de

Webkatalog (654 Eintrige)

1. Goethe Institut Montreal (Montreal/Kanada)
Das institut informiert Ober Kulturprograrnme und Sprachlkurse. Einzelne Rubriken widmen sich
der Rechtschreibreform, neuer deutscher Literatur oder Materialien zum Erlernen der deutschen
Sprache.
Kategorie: Kunst & Kultur = [...] = Einzelne Kionstler-Organisationen > Goethe-Institute
http:/fwenw, goethe .defule/mon/deindex . htm

BIRIMD
ONLINE

Sie =ind higt: Startzeite = Suche

Web Verzeichnis | FProdukte

Verzeichnissuche  |gosthe | [ Suchen

1 Kategorien im Webkatalog

v Menschen & Gruppen » Persdnlichkeiten » Kinstler » Schriftsteller A-Z » Schriftsteller G » Goethe, Johann Walfgang von

Suchergebnis 1 - 10 von 654 |1 -10] weiter =

Goethe Institut Montreal (Montrealianada)

Das institut informiert Ober Kulturprogramme und Sprachkurse. Einzelne Rubriken widmen sich der Rechtschreibrefarm, neuer
deutscher Literatur oder Materialien zum Erlernen der deutschen Sprache.

hitp:ihwawee. goethe. defukimanfdeindex htm

Goethe Institut Bibliothek & Information International
Hier kann man Berichte und Publikationen einsehen und sich Oher Projekte informieren.
hitp i goethe dedwisihibipriiiild

Goethe Institut Salvador-Bahia
Diese Vertretung des Goethe-Instituts informiert dber Veranstaltungen, Sprachkurse, Projekte, Aktivititen und Infarmationsdienste.
hitp:ihwawee goethe delins/brisabl

Goethe Travel Office {talien)

Ausgesuchte Hotels und Appartements am Gardasee (Malcesine, Brenzone, Tarbale, Riva, Torri). Eintrittskarten fir die Opernsaison
Arena diVerona, Ausflige nach Venedig, Verona, Mailand, in die Dalomiten und Seerundfahrten.

hitp s goethetravels. it

Goethe-Institut Inter Mationes e . (Minchen) - Yermittlung der deutschen Sprache und Kultur

Das Zentrum fir deutsche Kultur, Sprach und Informationsaustausch istin zahlreichen Landern verreten und bietet dort
Sprachkurse, Lehreraushildung und Fortbildung an.

hitp i goethe. del

Fachschatt Jura der Johann Walfgang Goethe-Universitat Frankfurt am Main
Die Wertretung der Studierenden bietet aktuelle Informationen, Termine, Weranstaltungen und mehr rund um das Jura-Studium.
hitp:ihwaaee fachschaft-jura.infol
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3.11 Allgemeine Bewertungskriterien von Webseiten aus Sicht der
Informationsspezialisten

(ausgeschlossen sind FTP-Archive, Newsgroup-Artikel, FAQs oder Datenbanken)

Glaubwiurdigkeit

a. Allgemeine Plausibilitat der Quelle
Kompetenz des Autors

Hinweis auf Institution / Organisation
Hinweis auf Review-Verfahren
Internet-Domain

®oooT

Genauigkeit und Abdeckung
a. Aktualitat

b. Genauigkeit der Quelle

c. Abdeckung des Themas
d. Absicht und Zielgruppe

Ausgewogenheit
e. Objektivitat
f.  Folgerichtigkeit

Quellennachweis

g. Kontaktmdglichkeit

h.  Quellenverzeichnis

i.  Bestatigung durch Dritte

Benutzerfreundlichkeit

j-  Struktur und Navigation

k. Zugang

I.  Ausnutzung interaktiver und multimedialer Moglichkeiten

Am Schluss steht die Einschatzung der Gesamtqualitat (Stimmigkeit der Website), die aber erst nach
einem Vergleich mit anderen Quellen geschehen kann, um diese in Relation zu setzen.

Siehe dazu auch die Checkliste Bewertungskriterien von Web-Seiten
http://www.lib.berkeley.edu/TeachingLib/Guides/Internet/EvalForm General Barker.pdf

3.12 Qualitatsmerkmale von Suchmaschinen

- Anzahl indizierter Dokumente

- Aktualitat der Eintrage

- Unterstitzte Formate (Bsp. Google: .pdf, .doc, .ppt, Bilder, ...)
- Umgang mit generierten Seiten

- Auswerten der Dokumente (vollstandig, partielle)

- Ausschluss von Doménen

- Suchtiefe bzw. Linkverfolgung durch Spider

- Antwortzeiten

- Quote von toten Links

- Zuverlassigkeit und Verfugbarkeit

- Interaktivitat der Suche (Verfeinerung, Suchen in Ergebnissen)

3.13 Was Suchmaschinen nicht finden
Die Zahl der Informationen, die nicht mittels Suchmaschinen gefunden werden ist immens. Mit dem

Begriff ,Invisible Web“ oder ,Deep Web" wird das Nichtauffinden dieser Informationen bezeichnet.
Es gibt verschiedene Bereiche dieses Invisible Web.
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Abbildungl: Harvesting the Deep and Surface Web with a Directed Query Engine
Hier eine mdgliche Einteilung von vielen (Weilenmann, 2006):

Mit , Opaque Web* (undurchsichtiges Web) wird jener Teil bezeichnet, der von den Suchmaschinen
technisch zwar erfasst werden kann, aufgrund bestimmter Restriktionen aber trotzdem nicht indexiert
werden kann; dies sind z.B. Webseiten, die nur bis zu einer bestimmten Ebene erfasst werden (Tiefe
des Crawlings), Crawl-Frequenz (Aktualitat) u.a.

Das , Private Web“ (private Web) beinhaltet Seiten, die bewusst von der Indexierung durch
Suchmaschinen ausgenommen werden; dies kann durch eine Passwort-Abfrage oder durch den
Einsatz einer Robots-Exclusion-Datei (robots.txt) erzielt werden.

Beim , Proprietary Web*“ (dem geschitzten Web) wird eine Registrierung mit Angaben der
persodnlichen Daten und die Zustimmung fiir bestimmte Nutzungsbedingungen verlangt. Hier handelt
es sich um kostenpflichtige Datenbanken.

Das , Truly Invisible Web* (wirklich unsichtbare Web) besteht aus Seiten, die fir Suchmaschinen
infolge technischer Grinde nicht indexierbar sind (z.B. dynamisch generierte Seiten).

Konkret nicht auffindbar sind also (Karzauninkat, online):

Unsichtbare Dynamische Seiten

Das Internet besteht nicht nur aus statischen Webdokumenten, die durch Suchmaschinenrobots
erfassbar sind. Ein zunehmender Teil der Informationen wird durch Datenbanken geliefert. Das
Internet dient hier nur als Ubertragungsmedium und nicht als Datenspeicher. Einfaches Beispiel
sind Fahrplane und Telefonbilicher. Man findet im Internet keine langen Listen mit Namen und
Nummern, sondern eine Abfragemaske. Aus der Kombination von Namen und Adresse wird eine
Ergebnisseite zusammengebaut, und zwar ,0on the fly* oder ,zur Laufzeit®, also im Augenblick der
Abfrage. Die Seiten existieren nur einen Augenblick lang auf dem Rechner des Benutzers.

Da aber kein Suchmaschinenrobot eine solche Abfrage startet, sind alle Millionen und
Abermillionen von Telefonnummern nicht durch normale Internetsuchmaschinen herauszufinden,
sie sind daher in Bezug auf Suchmaschinen ,unsichtbar*.
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Kostenpflichtige Suchmaschinen

Wirtschaftsdatenbanken und professionelle Archive aller Art bieten kostenpflichtige Services Uber
das Internet. Folglich gibt es nicht wenige Datenbanken, deren Nutzung nur nach Registrierung
und gegen Gebihr méglich ist. Auch die Informationen in solchen Profi-Datenbanken sind daher
fur normale Suchmaschinen unsichtbar [...]

Unsichtbar durch Fehler im System

Nicht nur Datenbanken entziehen sich dem Zugriff durch Suchmaschinen. Auch schlecht
eingestellte Server, ungeeignete Content Management Systeme, falsch gebaute Internetseiten
kénnen Ursache daflr sein, dass der Suchmaschinenrobot ,aussteigt” und die Informationen
nicht in seinen Index aufnimmt. Auch wenn sie fiir einen normalen Internetnutzer vielleicht
problemlos aufrufbar waren, bleiben die Informationen dann unsichtbar.

Unsichtbar durch ,kein Zugriff*

Nicht alle Informationen, auf die Uber das Internet zugegriffen werden kann, sind fur die
Offentlichkeit bestimmt. Unternehmensdaten sollen beispielsweise nur Mitarbeitern zuganglich
gemacht werden und werden daher durch Passwort geschitzt. Unsichtbar also fur alle, die dem
weltweiten Unternehmensnetzwerk, dem ,Extranet” der Firma nicht angehéren.

Unsichtbar durch ,viel zu viel”

Ein anderer Grund fur die Tatsache, dass Seiten nicht im Index der Suchmaschinen landen, sind
schlichte Kosten- und Kapazitatsgriinde. Da heutzutage auf jedem Server sehr viele Seiten
liegen, die teilweise in sehr verschachtelten Ordnerstrukturen organisiert sind, erfassen
Suchmaschinen nicht alles, was sie finden. Im Extremfall geben sie sich mit der Startseite
zufrieden. Schon jetzt missen Suchmaschinen riesige Serverfarmen betreiben, um
konkurrenzféhig zu bleiben. Google arbeitet beispielsweise zum Zeitpunkt dieses Beitrags mit
3000 Servern.

Unsichtbar durch , zu langsam*”

Es ist ja nicht damit getan, eine Internetseite einmal zu indexieren. Viele Seiten werden oft
aktualisiert. So oft, dass die Spider nicht mitkommen. So bleiben auch aktuelle Informationen
zuweilen eine Zeit lang unsichtbar.

Unsichtbar ist eigentlich nur unentdeckt

An dieser Stelle wird spatestens klar, dass Informationen, die in Suchmaschinen nicht
aufzufinden sind, keinesfalls wirklich versteckt sind. Sie kénnen haufig ganz normal aufgerufen
werden (es sei denn, sie gehoren zu den Inhalten, zu denen man nur gegen Gebihr oder bei
Zugehorigkeit zu einem bestimmten Unternehmen einen Zugang erhélt). Sie erscheinen lediglich
nicht in den Ergebnisseiten der Suchmaschinen.
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4 Praktischer Teil (Arbeitsteil)

4.1 Suchmethodik landeskundliche Websites

Fur die erfolgreiche Recherche muss zuerst der Suchprozess definiert werden:

e N
Vorgabe des

Informationsmediums

A 4

Definieren des
Sammelprofils

y

Bestimmen der CH-Themen fir die
Recherche

y

Suchbegriffe festlegen

y

N
Findmittel wéhlen
J
A 4
N
Festlegung Suchsyntax
J

A 4

Bewertung der Ergebnisse

A 4

Abspeicherung der
Resultate
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Vorgabe des Informationsmediums

z. B. Internet, Datenbanken etc.

Definieren des Sammelprofils

Hier gemass der Sammelrichtlinien der Schweizerischen Nationalbibliothek (Merkblatt Sammeln) und
der Sammelrichtlinien der Kantonsbibliotheken (Sammelprofil). Beantwortet werden folgende Fragen:
-Was sammeln wir, was sammeln wir nicht, welche Sammelbereiche sind fiir unseren Kanton, resp.
unsere Nutzer/innen, wichtig etc.”

Landeskundliche Websites, die fir die jeweilige Kantonsbibliothek von Interesse sind

z.B. Landwirtschaft, Matterhorn

Suchbegriffe festlegen

Welche Suchbegriffe werden fur die Recherche verwendet (z.B. Schlagworte, Stichworte,
(Fachtermini) Verwenden von Synonymen, Homonymen etc.

Suchmaschine/Webverzeichnis wahlen

Je nach Thema kann es sinnvoll sein, eine andere Suchmaschine/Webverzeichnis zu wéahlen.
Festlegung der Suchsyntax

Wichtig: Lesen der Bedienungsanleitung (Hilfe) der jeweiligen Suchmaschine. Dadurch kénnen auch
die Suchoperatoren bestimmt werden und ein Einbezug der Profisuche (auch Erweiterte Suche) in
Erwagung gezogen werden.

Bewertung der Ergebnisse

Durch die Bewertung der Ergebnisse, kann festgestellt werden, ob die Suchanfrage neu formuliert
werden muss oder ob es besser ist eine neue Suchmaschine, ein neues Webverzeichnis zu wahlen
Abspeicherung der Resultate

z.B. in Bookmarks

4.2 Arbeitsablauf Ermittlung landeskundlicher Websites

Suchresultate
abspeichern in
Bookmarks

Strukturieren in
Bookmarksverwaltung

Dokument
analysieren

Legende

Daten im
direkt Zugriff

Meldevorgang
Online-Helvetica

Manuelle Eingabe

Vordefinierter
Prozess

Ubermittlung an E-
Helvetica
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4.3 Ubungsbeispiele

Meta-Suchmaschine
ETools.ch

Suchmaschine
Search.ch

Google.ch

AltaVista Schweiz

MSN Schweiz

URL
http://www.etools.ch/

URL

http://www.search.ch/

http://www.google.ch

http://ch.altavista.com/

http://ch.msn.com/

Beschreibung
Deutsch / English

AltaVista, Ask, Bluewin, Entireweb, Google, Lycos,

MSN, Search, Seekport, Yahoo
UND/ODER Verknlpfung in Suchabfrage
Eingrenzbar auf CH

Redundanzen werden entfernt / Relevanz-Ranking

Beschreibung

Deutsch / frangais / italiano / English
AND/OR/NOT Verknlpfung

Eingrenzbar auf CH und auf samtliche Kantone

Deutsch / francais / italiano / Rumantsch / English
Einfache Suche / Erweiterte Suche

Web, Bilder, News, Usergroups, etc. Suche
Eingrenzbar auf CH

Selektion auf Deutsch und Englisch oder ,Alle
Sprachen*

Einfache / Erweiterte Suche

Web, Bilder, Audio, Video, etc.

Eingrenzbar auf CH

Deutsch / francais

AND / OR / NOT — Stoppworter werden ignoriert
Web, Bilder, News, etc. Suche

Wertung

Ubersichtliche Oberflache,
Suchworter werden
hervorgehoben,
Relevanzberechnung unklar

Wertung

Ubersichtliche Oberflache,
relevante Treffer auch auf
Ebene ,Kanton“ — zurzeit viele
kommerzielle Treffer (Spam)
Ubersichtliche Oberflache,
machtige
Suchabfragemadglichkeiten,
Werbung tribt die
Trefferrelevanz
Ubersichtliche Oberfléache,
machtige
Suchabfragemdglichkeiten
Werbung, merkwurdige
Sprachenregelung
Ubersichtliche Oberflache,
relevante Treffer, leider keine
Eingrenzung auf CH mdéglich,
Werbefenster
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Yahoo! Schweiz

Verzeichnis
Linksammlungen
Auskunft.ch

dmoz Open Directory
Project

Sharelook.ch

Webliste

Swisslinks

ch.ch

http://ch.search.yahoo.com/

URL

http://www.auskunft.ch/

http://dmoz.org/Regional/Europe/Switzerland/

http://www.sharelook.ch

http://www.webliste.ch/

http://www.swissinfo.org
Pfad: Info Schweiz -> Swisslinks

http://www.ch.ch

Deutsch / francais / italiano

AND / OR / NOT -> Erweiterte Suche
Web, Bilder, Video, Nachrichten
Eingrenzbar auf CH und Sprachen

Beschreibung

Deutsch

Suche nach unterschiedlichen Kategorien, wird
nach extern verwiesen

Ubliche Kategorien

English

Suche innerhalb der Rubrik Switzerland mdéglich

Deutsch
Beinhaltet Metasuche -> durchgefiihrt von Apollo7
Beinhaltet Suche

Deutsch
Eingrenzbar (in einzelnen Kategorien) auf Kantone

Deutsch / francais / italiano / weitere 6 Sprachen
Beinhaltet eine Stichwortsuche

CH oder CH relevante Seiten

Deutsch / francais / italiano / Rumantsch / English
Das Portal der Schweizerischen Bundeskanzlei in
Zusammenarbeit mit den Kantonen und
Gemeinden

Aufgeteilt nach ,Private”, ,“Unternehmen” und
.Behdrden” -> guichet virtuel (= Antworten auf
Fragen des taglichen Bedarfs, auch mit Hilfe einer
Linksammlung)

Ubersichtliche Oberflache,
machtige
Suchabfragemadglichkeiten,
keine Werbung in der
Suchmaske

Wertung

Ubersichtlich, eher
kommerzielle Seiten im
Vordergrund

Grobgefasste Rubriken,
undbersichtlich, durch
internationale Mitarbeit auch
seltene, kuriose Verweise
Feinmaschige Rubriken, aber
kaum Inhalte. Viel Werbung.
Metasuche unbrauchbar

Sehr umfangreiche,
Ubersichtliche Sammlung
schweizspezifischer Links.
Verschiedene spezielle
Suchmadglichkeiten innerhalb
der Linklisten

Ubersichtlich, feingliedrige
Kategorien, Umfang & Qualitét
nach Thema unterschiedlich
Sehr Gbersichtlich, aber keine
eigentliche Linksammlung
(Verweise nur als Hilfe zu
weiteren Informationen)
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Linker.ch

Kouik.ch

BigFoot.ch
Swiss Web Directory

Linkcity.ch

Portal
Z!sch

Graubiinden Portal

http://www.linker.ch/

http://www.kouik.ch/

http://www.bigfoot.ch/

http://www.linkcity.ch/

URL
http://www.zisch.ch/

http://lwww.link-gr.ch/

Deutsch
Index, Suchergebnisse sortiert nach CH,
Deutschland, Osterreich, eher kommerzielle Seiten

Francais

Verzeichnis und Suchmaschine ,,Guide de I'Internet
romand*

Suche uber sdmtliche Rubriken, kommentierte
Inhalte innerhalb der Rubriken

Deutsch / francais / english / italiano und weitere
Sprachen

Verzeichnis gegliedert nach Themen oder nach
Kantone/Regionen

Je nach Sprachwahl unterschiedliche Treffer
Suchmadglichkeit innerhalb des Verzeichnisses
Deutsch

Verzeichnis von deutschsprachigen Websites aus
der Schweiz

Thematisch gegliedert, Suchmaschine fiir die
Linksammlung

Beschreibung

Deutsch

Suchmdglichkeit in Rubriken, Verzeichnis und
Medienartikeln (LZ-Medien)

Suche auf Zentralschweiz eingegrenzt (LZ-Medien
Einflussgebiet)

Deutsch

Suchmadglichkeit innerhalb der Link-Datenbank
Kommentiertes Linkverzeichnis, mehrheitlich
Seiten aus dem Kanton Graubtinden

Angenehm gestaltet, eher
wenige Webadressen zu fast
allen Themenbereichen.
Ungewohnte Navigation
Ubersichtlich, relevante, aber
eher wenige Treffer

Ubersichtlich, aber kaum CH-
Seiten indexiert

Relevante und nichtrelevante
(kommerzielle) Treffer
gemischt

Wertung

,unruhig’, viel Werbung
News aus den einzelnen
zentralschweizerischen
Kantonen sortiert

Ubersichtlich

Viele kommerzielle Seiten /
Verweise. Kommentare, teils
Werbebotschaften des
betreffenden Anbieters
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Basel Linksammlung

AarauVista

BL virtuell

Appenzellerlinks.ch

Sites web valaisans

Portail web du Canton
de Neuchatel
Vaud-Région

http://www.basel.ch/de/links

http://www.aarauvista.ch/

http://lwww.blvirtuell.ch/

http://www.appenzellerlinks.ch/

http://www.mediatheque.ch/

http://www.surface.ch/ne/

http://www.vaud-region.ch/

Empfehlenswerte Suchdienste

Deutsch / francais / English

Suchmaglichkeit nur fiir Inhalte von basel.ch,
Linksammlung thematisch geordnet — deckt Regio
Basel ab (Baselland, Fricktal, Stiddeutschland und
Elsass)

Deutsch

Suchmaoglichkeiten in Rubriken Firmen, Vereine,
Private Homepages, etc.

Rubriken Uber den Kanton Aargau

Deutsch

Rubriken, mehrheitlich Inhalte aus dem Kanton BL,
teils auch Regio Basel

Deutsch

Rubriken, Links aus der Region Ostschweiz, vorab
aus den beiden Halbkantonen

Deutsch / Francais

Thematisch geordnete Liste mit Links aus dem
Wallis, gesammelt von der Médiathéque Valais
Francais

Suche nach Gemeinden oder Kategorien
Francais

Verzeichnis u.a. mit Links aus dem Kanton Waadt
und Umgebung, gegliedert nach Themen

Ubersichtlich, Linksammlung
kleiner Bestandteil des
Webauftritts, viele, relevante
Links

Ubersichtlich, teils wenige
Eintrage — Rubrik wie
.vereine" sehr nutzlich
Kommerzielle Seite
Ubersichtlich, keine Werbung,
wenig ,veraltet’, Link-
sammlung nicht Gberall & jour
Animationen und Werbung
wirken stérend, Grobmaschige
Rubriken, nitzlich, da auf
~Appenzell“ konzentriert

Ubersichtlich, eher wenige
Treffer
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431 Recherche: Matterhorn und Geologie

1) Ausgangslage: Suchauftrag und Inhalt definieren

Welche Informationen sollen gefunden, gesammelt und archiviert werden? [vgl. Merkblatt Sammeln, Kapitel 2.1 und 2.2 Kapitel 5.2.1]
Konkret fur dieses Recherche-/Sammelbeispiel bedeutet es: Informationen mit fachlicher (historischer, kultureller) Relevanz, angeboten von schweizerischen
Institutionen (national — lokal) oder von Privatpersonen (Qualitdt, Umfang & Bedeutung) zu sichten.

2) Ubersicht schaffen

Andere Namen und Bezeichnungen / Synonyme, Flexionen des zu
suchenden Ausdrucks definieren:

Bspw. Uberblick in Wikipedia (http://de.wikipedia.org/)
,walliserdeutsch ds'Hore, franzdsisch Mont Cervin oder Le Cervin,
italienisch Monte Cervino“

»~Synonyme"“ und Flexionen (Trunkierung wird von Suchmaschinen
kaum untersttzt)

geologie, geologisch, geologisches, geologischer, geologischen,
geologischem

tektonik, tektonischer, tektonischem, tektonisches, tektonischen,
tektonisch

Eine Suche auf ,gut Gliick’ in einer Suchmaschine (wie Google oder

Search) zeigt, dass neben der kaum zu bewaltigenden Anzahl von
Treffern viele Buch- und Hotelangebote angezeigt werden.

b Matterhorn
WL €

o Arbinl BSOS 54 1 A MaSeITm I A, WAILST DA i 3804 BEH A J6 JHRCTan HEmEn, tng Materhom (Big

et Matwihies

Geschichte des Homens s

-> Ausschluss dieser Worter
Gefahr, dass auf einer relevanten Seite einer dieser Begriffe geschrieben steht und
so ausgeschlossen wird!
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3) Erweiterte Suche in Suchmaschinen

a) Beispiel: Erweiterte Suche in Altavista (http://ch.altavista.com/) mit
unterschiedlichen Bezeichnungen / Namen

Alle Worter
Einem der Worter

Ohne Worter
Dateiformat
Nach Datum
Nach Domaéane

matterhorn

geologie geologisch geologisches geologischer
geologischen geologischem tektonik
tektonischer tektonischem tektonisches
tektonischen tektonisch

buch bicher tbernachtung hotel

alle Formate

1. Januar 1991 bis 13. April 2008

ch

Ein Blick auf die gefundenen URLSs, die Titel und Kurzbeschreibungen
zeigt, dass die gefundenen Seiten ,eher’ relevant sind und das
Gesuchte reprasentieren.

Dateiformat:

Jugendschuszilter:

b Seten suwchen mit:

e Google

Blches  Gelbe Seiten  Welsse Seiten | Boutenplaner

Enlach

wikipadin

sche | Erweiterte Suche | Suche in Firefox

schbegntt in #ines der Felder ein cder benutzen Sie mehrere Felder gleichzeitip.

macahoen [alle Weetar milésen anthakian eain]

ealoge gedlagisch geslogaches geokeise |

aach biicher wbermachiung hotel

sqie der Schm
alogle der Schwe:

ar
LiEL v

7 Ausstellung - Reliefs
[

giselven Retels. ...
ert (Gieolagle] van L.

rtiert

Suchen |

Suchresultate 1 bis 10 vor

Froebnis Seite:
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b) Beispiel: Erweiterte Suche in Google.ch und Yahoo.ch ohne
geographische Eingrenzung

Suchsyntax:

matterhorn geologie OR geologisch OR geologisches OR
geologischer OR geologischen OR geologischem OR tektonik OR
tektonischer OR tektonischem OR tektonisches OR tektonischen OR
tektonisch -hotel -Ubernachtung -karte -buch -biicher -urlaub

c) Erweiterte Suche mit erweiterter Abfragesprache (Angebot und
Syntax variiert von Suchmaschine zu Suchmaschine)

Beispiel: der Begriff ,matterhorn“ muss im Titel der Seite gefuhrt
werden (Relevanz?), die weiteren Stichworte (Geologie, etc.) missen
/ durfen nicht im Text vorkommen.

Suchsyntax (Google, Yahoo!)

intitle:matterhorn geologie OR geologisch OR geologisches OR
geologischer OR geologischen OR geologischem OR tektonik OR
tektonischer OR tektonischem OR tektonisches OR tektonischen OR
tektonisch -hotel -Uibernachtung -karte -buch -biicher -urlaub

Web | Bilder | Videa | Audio | Machrichten

YQ_HOO’ SUCHE [matethom gealagie 0 geologisch OF geclagisches R geolagischer O geologsck] [ Suche |

Suchergehnisse

)

w

F

o

o

~

@

@ pasweh O geiten auf Deutsch O Seiten aus der Schweiz

1- 10 von ungetihr 263 fir matterhorn geclogie OR geclogiseh OF geclogisches DR geologischer OR geologi
tektonisch -hatel -ibe

. Matterhorn - Wikipedia

[Bearbeiten] Geologie. Das Matterhorn gehort zur Dent-Blanche-Decke des Unter-Ostalping, also
einem ... Die beiden geologischen Trennlinien an der Basis ...
de wikipedia orgiwikiMatterhorn - 47k - |m Cache - Weitere Seiten dieserWeb-Site

. Geologie des Matterhorns: Kartographische dreidimensionale Modellierung und

Visualisierung (POF)

geologischen Gegebenheiten am und im Matterhorn. Z'urich, 18. Juli 2003 .. "Das Matterhorn istvor
einiger Zeit detailliert geologisch kar- tiert worden. ...

v ika.ethz.chiteaching/Diplomarbeit-Staub pdf- 29414

. Mumishrief Matterhorn (PoF)

welthekannten Schweizer Musiker, stellte das Matterhorn, den Schweizer . sein: seinen geologischen
Ursprung. Ungewohnt, spannend, Oherraschend ..
waww postauto. chidedph_lupe_02_2005_numisbriefpdf- 103k

dieserWeb-Site

. Matterhorn Museum

yourself in the Matterhorn Museum, Matterhorn Climbers, Matterhorn Besteiger ... und Tierwelt und
diewielen daraus abzuleitenden Themen wie Geologie, Okalogie, ...
v matt ethornclimbers.chiindex php?id=7&=0- 13k- Im Cache -

Forum Palitik " Klimaenaarmung: Matterhorn zerbraselt!

. wir nach den Anblick des Matterhorns so lange es nach in dieser .. Klima Tags: Matterhorn,
Steinschlag, Hitze, Geologie, Klimaerwirmung — Sandro @ 13:52 .

ignoranz chl../klimaerwaermung-mattethorn-zerbroeselfcomment page 1 - 32k- Im Cache
Seiten die Site

Uberbauung Matterhorn 3920 Zermatt
Uberhauung matterhorn: hauser. carlos, susanna + eduardo “zer ... geologie, aher die manner
kampfen sich. wacker durch alle schichten. 22 oktober 2004 "

wiwtiy archodzennatt chimattehorn-fortschritthtm - 27k - Im Cache -

. Geologie Farum Palitik

Geologie. 27 Jull 2006. Klimaerswdrmung: Matterhorn zerbrdselt! Das Matterhorn, bekanntester Bery
derWelt und Schweizer Wahrzeichen, kampft ...
ww.ignoranz.chitagiGeologie - 18k- Im Cache - YWeitere Seite

Zermatt Matterhorn Fanorama Virtual Tour - Aussichtspunkte " Mettelhorn

Matterhorn/Zermatt, Zermatt360.ch - Entdecken und Erlehen in 360" Grad, ... Dieses Gebiet ist

geologisch sehr interessant: Wie zu erkennen ist, treffen hier .

\AnmmzenmtlBED chmefausslchtspunlﬂermene\holnrpanmmchummel ava - -Im Cache - Weitere
Seijten die ite
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4) Suche in einem Verzeichnis

Suche innerhalb eines Verzeichnisses (http://www.webliste.ch) mit
dem Stichwort ,Matterhorn” und als Filterkriterium ,Wallis" gesetzt.
Die Treffermenge wird thematisch aufbereitet und nach Rubriken
geordnet.

Webliste.ch findet vor allem kommerzielle Treffer in den Rubriken
~Ferienwohnungen & Jugi“, ,Ausfliige”, etc

Recherchen in Sharelook.ch, Linker.ch und Kouik.ch (avec mot clé
~cervin®) zeigen nur kommerzielle Seiten mit kaum Relevanz.
Swisslinks (Swissinfo) fand neben wenigen Webseiten auch
Medienberichte (Radio DRS, SFDRS, SDA).

57:000 l@l’]l&@g’.__ — I |r.ma ll-lfl.d

Schy|rizer
v

i —_
Home | Webseite anmelden | Flahmarkt | Lexikon | News Comar | Nawsgroups | Witziges | Wetter | Toplisten | Favaritan
Der Degrill smatterhorn» wurde gesucht und 50x gefunden (Suchdauer: 0,02 Sekunden)
7y Gastronomie & Hotels (20%) Ferienwohnungen & Jugl (6} Austlilge (<)

Radic Mallerhorm war d.

| Al

5 Gastronomie & Hotels Spart & Wellness (2

sicht auf das Matterhorn

r Welt, wurde harmonisch i

Thre Sesls baumeln und verbringsn Sle efebnisreiche U

SOmMer- Lnd Wintartourismus
Archiv

n Blick sufs Matterhorn, £

3b) La méme recherche en francais

Syntaxe de recherche (Google)
cervin geologie OR géologie OR geologique OR géologique OR
tectonique -livre -hotel -hétel -vacance

(Il fait une différence, si on cherche avec des caractéres spéciaux ou
pas)

3c)

Syntaxe de recherche (Google)
intitle:cervin geologie OR géologie OR geologique OR géologique
OR tectonique -livre -hotel -hbtel -vacance

Curieusement il faut les deux caractéres d’espace pour qu’on recoive
des résultats corrects (sinon Google interpréte la syntaxe qu'il faut
‘cervin’ ET ‘geologie’ dans le titre.)

Web bnages Groupes  Aduaiiis phes

GOugle covvn geckaa OF ghcogeass O tctarkas | Fschascher

Rechercher dans . & web O Pages bancophones O Pages  France

Web Ribsultats T - 10 sur un 1okl gurmaron $19

Géologle vivante - Cervin
L Eutisn bcowme [ ghologle . C
gues! En efiet

40 Comrvan ot bt ) binn alticain, du moins, pour les
AIQUEs 88—

[ (o
DE LAVILLE DE GENEVE: Département de ...

e Giotogie ¢l de Faldaniaiogie sy Museum —
dodute au Mo-Candn .
Thim- 1)

CIRE NATURELLE DE LAVILLE DE GEMEVE: Département de ...
e UL B0 g

Carmment {8 désive des cantinents ou |a rencenirs entre las
i w

3380LcKay=1081116723

SUISSE I carvin une montagne sincaing
Sulsse  Le Cendn, dewséme plus haut sommet suisse et feré nationale, est composé de
®

le ¢ervin, une montagne africaine

T corvin, deusierns plus haut sommet suisse et ferle nabonsle, 3 compose de roches
i B35 glogique 08 L5 ..
d_

Le Cervin ext-il africain?

N cé 1ampe IntHng, 18 Corin 1130 pat ancod UNe MANtagne, mais une rochi..
e des plaques et opére encore .

gt g . MalogidacA0NGENTT iml - 4k - En ca

27139




Fazit

Einzig mit Suchmaschinen fanden sich annehmbare Ergebnisse. Die Recherchesyntax muss, um relevante Seiten zu finden, mit pragnanten Begriffen
versehen sein. Eine geographische Eingrenzung (nur Seiten aus dem Kanton Wallis) ist mit diesem Beispiel kaum sinnvoll, da viele Fach-Seiten von
,ausserhalb’ stammen. Verzeichnisse oder Portale sind kaum von Hilfe — es werden vor allem kommerzielle Eintrage (Tourismus) angeboten.
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4.3.2 Recherche Basler Fasnacht

1) Ausgangslage Suchauftrag und Inhalt definieren

Welche Informationen sollen gefunden, gesammelt und archiviert werden? [vgl. Merkblatt Sammeln, Kapitel 2.1 und 2.2 Kapitel 5.2.1]

Konkret fur dieses Recherche-/Sammelbeispiel bedeutet es: Informationen mit kultureller/historischer Bedeutung von schweizerischen Institutionen

(Lokal/Regional) angeboten oder von Privatpersonen (Qualitat, Umfang & Bedeutung) zu sichten.

2) Ubersicht schaffen (z.B. Suche in Historisches Lexikon, http://www.hls.ch; Wikipedia, http://de.wikipedia.org/)

Andere Namen und Bezeichnungen / Synonyme, Flexionen des zu
suchenden Ausdrucks definieren:

Bspw. Uberblick in Wikipedia
.baselditsch/baseldytsch”: basler fasnacht, deutsch: Fastnacht,
franzdsisch: Carnaval italienisch: Carnevale

~Synonyme*
baselditsch: die scheenschte drey Daag/die drey scheenste Daag,
deutsch: Karneval, Fasching

Weitere moégliche Suchwdrter: Brauchtum, Volksleben, Volkskunde,
Fastenzeit, Folklore/Folklorismus, Fastnachtsbrauche

Spezifischere Suchworter:

baseldutsch: Morgestraich/Morgenstraich/Morgenstreich, Bangg,
Cortege, Helgen

deutsch: Schnitzelbank, Fastnachtsmérsche

Eine Suche auf gut Glick mit den Begriffen ,Basler Fasnacht” zeigt,
dass in einer Suchmaschine wie Google 90'300 (Stand 13.04.2008)
Eintrage gefunden werden.

Basler Fasnacht 9

Die Basler Fasnacht beginnt am Montag nach Aschermittwoch um 4.00 Uhr mit dem Morgestraich. Sie dauert exakt 72 Stunden und endet
am Donnerstagrmorgen um 4.00 Uhr. In dieser Zeit wird die Basler Innenstadt von den Fasnachtlem beherrscht, die in ihren Cliquen durch die
Strassen, Kneipen und Geschafte ziehen. Yon Aktiven wird die Basler Fasnacht auch als "die drey scheenschte Daag" (die drei schinsten
Tage) bezeichnet

Die Basler Fasnacht, im folgenden kurz einfach nur Fasnacht genannt, unterscheidet sich stark vom rheinischen "jecken” Kameval, der vor
allern in Deutschland das Bild wan Karneval, Fastnacht und Fasching pragt. Dafir sorgt schon die strikte Trennung zwischen Aktiven and
Zuschauemn

Jeder der ca. 18.000 aktiven Fasnachtler tragt ein Kostim mit einer Larve (Maske), unter der der
gesarnte Kérper verdeckt wird. Der Trager des Kostlms ist darunter nicht zu erkennen. Es gehrt zum
guten Ton, dass ein Fasnachtler sich nicht in der Offentlichkeit erkennen lasst. In den Cliquen tragt
man, ausser beim Morgestraich und am Fasnachts-Dienstag, einheitliche Kostime, die meist dem
"Sujet” (siche unten) der Cligue angepasst sind. Bei den KostOmen kennt die Fantasie keine Grenzen,
Oft sind die Masken Personen des dffentlichen Lebens (Politiker und andere Prominente)
nachempfunden, manchmal auch Comic-Figuren oder Tieren. Es gibt aber auch ganz traditionelle
Larven, die an die franzisische Armee der Mapoleonischen Kriege erinnern, Harlekine oder die vor allem
bei Einzelpersonen und Wagencliguen beliehten Waggis-Masken

Am auffalligsten sind die Pfeifer- und Tambouren-Cliquen. Diese spielen bei ihrem Gang durch die
Innenstadt Marsche auf ihren Piccolofidten begleitet vam Rhythmus ihrer Basler Trommeln. Die Basler
Innenstadt wird somit in diesen drei Tagen zurm grissten Pleifkonzert der ¥Welt. Eine Cligue besteht
meist aus einem Yortrah (Platzmacher), den Pfeifern, dem Tambourmajor und den Tambauren g —
(Trormlern). Die Cliguen folgen dabei keinen bestimmten Routen (ausser am Cortége, siche unten). Es Der Waggis, eines der
kormmt dabei immer mal vor, dass mehrere Cliquen den Weg kreuzen. In dem Fall bleibt dann eine traditionellen Kostime bei der
Clique einfach stehen und wartet, bis die andere passiert hat. Steht ran als Zuschauoer einer Cligue im Fasnacht

Weg, wird man vorm Yortrab freundlich beiseite geschoben

Meben den pfeifenden Cliguen gibt es auch Guggenmusik-Gruppen mit Blechblasinstrurmenten. Diese sind allerdings nicht beim
Morgestraich anzutreffen, sondern nur bei den Fasnachts-Umzigen (Cortéges) am Montag und Mittwoch und an den Abenden,
insbesondere am Dienstagabend bei den Gugge-Konzerten. Weiterhin gibt es zahlreiche Einzelpersonen und kleine Gruppen, die zum
Beispiel als Waggis kostimiert durch die Strassen ziehen und "ahnungslose” Zuschauer mit Kanfetti (im Baseldeutsch Rappl genannt)
bewsrfian baziehungsweise es ihnen auch mal in die Jacke stopfen

Die meisten Cliquen haben sich fur die Fasnacht ein so genanntes Swjgt (franzosisch fir "Thema") vorgenommen, das wihrend der
Fasnacht prasentiert wird. Es handelt sich dabei urn Themen der Zeitgeschichte, an denen in meist satiischer Form Kritik gedbt wird. Die
Sujets werden beim Morgestraich auf Latermen dargestellt. Beirm Cortége sind auch die Costirme und oftmals ein Requisit dern Thema
angepasst. Praktisch alle Cliquen verteilen ausserdem passende Zeedel (Handzettel mit ironischen Yersen)

Neben relevanten Seiten werden hierbei auch viele Treffer mit Reise-Arrangements
(Carfahrten, Hotel) und Verkauf von Fasnachtsartikeln angezeigt. Statt diese Begriffe

auszuschliessen, kann die Recherche mit den weiteren Suchwdértern eingegrenzt

werden.
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3) Erweiterte Suche in Suchmaschinen

Suchsyntax (Google, Yahoo!)

intitle:fasnacht morgestraich OR morgenstraich OR morgenstreich
OR bangg OR cortege OR cortege OR helgen "basler fasnacht"
Der Begriff ,Fasnacht* muss im Titel erscheinen, die Phrase ,basler
fasnacht* und mindestens eines der weiteren Suchwdrter missen im
Text vorkommen. Motivation, eine seriése Abhandlung zur Basler
Fasnacht muss mindestens eines der weiteren Stichworter im Text
fuhren.

[Google und Yahoo! scheinen einen Thesaurus zu fihren, Fasnacht
findet auch Fastnacht]

Advanced Web Search

“You canuse the options on this page to create a very specific search, Justfill in
the fields you nead for vour current search,

Show results with

all of these words |fasnacht in the title of the page

the exact phrase |basler fasnacht any part of the page
any of these words |morgestraich morgenstraich morgensteei|| any part of the page

none ofthese words any part of the page

“ahoo! Search

4) Suche in einem Verzeichnis

Suche innerhalb eines Verzeichnisses mit dem Stichwort ,Fasnacht*
und geographisch auf ,Basel-Stadt* eingegrenzt. Einzig Webliste.ch
Uberzeugte mit relevanten Ergebnissen. Alle weiteren Anbieter
enttduschten mit Werbung oder gar keinen Ergebnissen.

Top Rubriken =Y Fasnacht & Guggen (67x) Kunst & Kultur (3x) Transport & Umzug (2x)

Top Branchen > Architektur & Baugeschédfte (1x) Coiffeur (1x)

Kottmann Pascal a0

durchschuss kunst und kemmerz muss sich nicht beissen. im gegentell, werbung oder besser kommunikation muss diese
gegensdtze auch in verbindung bringen konnen. darum ist mein tatigkeitsf ...

Letzter Check: 12,02,2007 - »Zeige dhnliche Seiten »archiv

Glaibasler Schréanzbrieder

Seit 1961 schranzen wir Glaibasler Schranzbrieder an den drei schansten Tagen durch Basel. Unsere Mativation grindet nicht nur
an der Schénheit unserer Fasnacht, sondern auch am gesellig ...

Letzter Check: 12.02.2007 - »Zgige dhnliche Seiten »Archiv

Guggemuusig Schrumpfkepf
Mir sind Wiebli und Mannli, bi uns chasch ab 18 Jahrli mitmache. Unser Hauptziel isch d” Basler Fasnacht
Letzter Check: 12.02,2007 - »Zeige dhnliche Seiten »Archiv

Guggemuusig Messingkafer

Am 14.04,1962 treffen sich im Restaurant Wiadukt (spateres Happy-Night) 6 Manner zur Grindungsversammiung einer neuen
Guggenmusik. ..

Letzter Check: 12.02.2007 - »Zgige dhnliche Seiten »Archiv

Charivari s Muusigtheater

Mit demn farblich neu definierten Logo und dem Zusatz: ,5 Muusigtheater vo dr Fasnacht™ mochten wir unsere Philosophie
visualisieren, dass das Charivari vor allem im musikalischen Bereich

Letzter Check: 12.02.2007 - »Zeige shnliche Seiten »Archiv

Muggeddtscher

Die Fasnachtsgesellschaft Muggedatscher ist ein politisch und konfessionell neutraler Werein, der die Tradition der Basler
Fasnacht pflegt und Mannern sawie Frauen offen steht,

Letzter Check: 12.02,2007 - »Zeige dhnliche Seiten »Archiv

» B

Qeaic fr

v EE

v EE

» Ed %

v EE
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5) Suche in lokalem Verzeichnis, lokaler Suchmaschine

Das Portal mybasel.org bietet eine Suchmaschine (http://basel.org/), die nur Seiten aus der Regio Basel erschliesst. Die gefundenen Seiten sind zwar
relevant, jedoch werden die Treffer vorgangig nicht aufbereitet — das heisst, es werden alle Treffer einer Site ausgegeben — womit fir ,Basler Fasnacht* die
enorme Trefferzahl von 19'714 (13.04.2008) zu erklaren ist.

Ebenfalls bietet das Verzeichnis basel.ch Uberblicksweise ein kleines Linkverzeichnis zur ,Basler Fasnacht* an.

Fazit

Eine Suche alleine nach ,basel’ und ,fasnacht’ bringt eine nicht zu bewaltigende Trefferanzahl. Sobald die Suche mit weiteren ,typischen’ Begriffen der
Fasnacht erganzt wird, minimiert sich die Anzahl, und es finden sich vor allem relevante Websites. Weniger aufwendig und zeitsparender zeigt sich in diesem
Beispiel der Gebrauch eines (lokalen) Verzeichnisses oder Portals (zu diesem Brauch). Leider ist die lokale Suchmaschine technisch wenig ausgereift — die
grosste Abdeckung ware dariiber zu erhalten.

4.3.3 Recherche: Sachgruppe Landwirtschaft im Kanton Freiburg

1) Ausgangslage: Suchauftrag und Inhalt definieren

Welche Informationen sollen gefunden, gesammelt und archiviert werden? [vgl. Merkblatt Sammeln, Kapitel 2.1 und 2.2 Kapitel 5.2.1]

Konkret fur dieses Recherche-/Sammelbeispiel bedeutet es: Informationen mit fachlicher (historisch, kulturell) oder regionaler Relevanz, angeboten von
kantonalen, regionalen oder lokalen Institutionen oder von Privatpersonen (Qualitdt, Umfang & Bedeutung), zu sichten.

31/39




2) Ubersicht schaffen

Sachgruppe definieren. Untergruppen, Unterthemen definieren. 026 - [UNbeset]
627 \Wasserbau
. . . 628 Sanitar- und Kommunaltechnilk; Umwelttechnik
Aanre Bezeichnungen / Synonyme, Flexionen des Suchgebietes 620 Andere Fachrichtungen der IngenisLrwissenschaften
definieren
Bezeichnungen in den gewlinschten Sprachen definieren (Deutsch, 630
Franzosisch) 630 Landwirtschaft und verwandte Bereiche
631 Techniken, Ausstattung, Materialien
Bspe. Unterthemen 632 Schaden, Krankheiten, Schadlinge an Pflanzen
Dt. Forstwirtschaft Milchwirtschaft Tierhaltung Pflanzenbau 633  Feld- und Plantagenfrichte
Frz. sylviculture économie laitiére élevage agriculture 634  Obstanlagen, Fruchte, Forstwirtschaft
635 Gartenpflanzen (Gartenbau)
Bspe. ,Synonyme*, dhnliche Begriffe, Flexionen 638 v'.ehW”tSChaﬁ
. . . . . 637 Milchverarbeitung und verwandte Produkte
Dt. Agrarwirtschaft Alpwirtschaft Viehwirtschaft Nutztierhaltung
. 638 Insektenzucht
Ackerpau Weln_bau ) ) ] ) 639 Jagd, Fischfang, Maturschutz
Landwirtschaftlich landwirtschaftliches landwirtschaftlicher
landwirtschaftlichen landwirtschaftlichem 640
Frz. exploitation forestiére production animale production agricole 640 Hauswirtschaft und Familie
économie rurale alpage viticulture apiculture 641 Essen und Trinken
642 Mahlzeiten, Tischkultur
643 Wohnen, Haushaltsausstatiung

Eine Suche auf ,gut Gliick’ in einer Suchmaschine (wie Google oder
Search) zeigt eine kaum zu bewaltigende Anzahl von Treffern und
eine Mischung aus kommerziellen, amtlichen, politischen Seiten und
Seiten von Interessenvertretern.

-> Ausschluss bestimmter Worter scheint nicht sinnvoll.

Je nach Grosse, Tiefe und Wichtigkeit einer Sachgruppe sind die
verschiedenen Unterthemen einzeln zu suchen
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3) Suche in einem Verzeichnis oder einem Themenportal
a) Suche innerhalb eines allgemeinen Verzeichnisses

Mit dem Stichwort Landwirtschaft und dem Stichwort oder
Filterkriterium Freiburg; oder Blattern in der Rubrik Landwirtschaft

Webliste.ch findet vor allem kommerzielle Treffer.
Kouik.ch hat eine Rubrik agriculture mit einigen wenigen Treffern

Recherchen in Sharelook.ch und Linker.ch ergeben v.a. kommerzielle
und auslandische bzw. gar keine Treffer.

b) Auswerten von Themenportalen und thematischen Linklisten

Weblinks des Bundesamtes fiir Landwirtschaft
(http://vww.blw.admin.ch/) enthélt v.a. gesamtschweizerische
Websites, z.B. auch die landwirtschaftlichen Institute.

AgroLinks von www.landwirtschaft.ch: Suche nach Kanton Freiburg
ergibt 15 Eintrage fir deutsch- und franzésischsprachige Seiten.

www.agri-info.ch: Erweiterte Suche nach Kanton Freiburg ergibt 33

Eintrage fur deutsch- und franzdsischsprachige Seiten.

-> Falls vorhanden, sind thematische Verzeichnisse den allgemeinen

Verzeichnissen vorzuziehen, da sie eher zu relevanten Webseiten
fahren.

SUCHE

P Home > Sevice > Agro-Links

3

ﬁ f}g}; é: o

Suche nach Links in Agro-Links

Das Suchformularwon Agro-Link hilt Ihnen, die gesuchten Weblinks rasch
zufinden. Fillen Sie daher die verschiedenen Suchfunktionen madglichst
prazise aus. Sie haben ausserdem die Maglichkeit, Ober Stichwarte zu
suchen.

Mame
Abkirzung

Ubersicht Kategorien / Gruppen

el Biti wahlen Sie E
Gruppe Zuerst Kategarie wahlan v |
Sprache Oe Orf O Oe
Kkanton oder Land Freiburg v
[Schweiz b
Stichwaorte
Alphabetisch :A b

s

GUT, GIBT'S DIE SCHWEIZER BAUERN. 3<%,

© 2008 Landwirschaftiicher Informationsdienst LID

» Eintraqg ins
Adresshuch
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4) Erweiterte Suche in Suchmaschinen

a) Beispiel Unterthema Nutztierhaltung
Suche in Search.ch mit unterschiedlichen Bezeichnungen und dem
Filter Region Freiburg
Suche Nutztiere or Nutztierhaltung or Tierhaltung or Viehzucht
or Viehhaltung or Viehwirtschaft or Weidewirtschaft

Die gleiche Anfrage mit franzdsischen Begriffen
Filter région Fribourg
Recherche élevage or bétail or ,production animale*

Das Ergebnis enthalt neben Relevantem auch viel Kommerzielles und
Seiten, die nicht den Kanton Freiburg betreffen.

b) Beispiel Unterthema Nutztierhaltung
Erweiterte Suche in Google.ch und Yahoo.ch mit Einschrankung
Seiten aus der Schweiz

Suchsyntax deutsch:
Freiburg Nutztierhaltung
Freiburg Tierhaltung
intitle:tierhaltung freiburg

Suchsyntax franzésisch:
élevage fribourg
intitle:élevage fribourg

-> Riesige Treffermenge; muss eingeschrankt werden mit einer
erweiterten Abfragesprache wie intitle.

-> Problem bei allgemeinen Suchmaschinen ist die fehlende
geographische Eingrenzung auf Kantons- oder lokale Gebiete. Die
Suche nach dem Stichwort Freiburg ist behelfsmassig, da relevante
Treffer, die z.B. nur die Bezeichnung Greyerz oder Gruyére enthalten,
aber nicht Freiburg, nicht angezeigt werden.

[search.ch]

Die Schweizer Suchmaschine

Telefonbuch Karte Wetter Nachrichten

Websuche
[tel.search.ch]  [map.search.ch] [meteasearch.ch] [news.search.ch]

[search.ch]

mehr Dienste v

Suche im Web |nutztiere or tiethaltung orviehzucht or nutztier| jn der Region Freiburg (Kt]  » Assiskent | Anleitung

Anzeigen

*  Scheunentore vom Goller
das bewshrte Landwirtschaftstor der Schweizer Bauern, 15% Rahatt
www queller.ch

*  Kostenlose Kleinanzeigen
Gratis inserieren, schnell findig werden, wenig bezahlen. Los geht’s!
www . Scout24.ch

Hinweis: Kein Dokument enthalt alle Stichwirter.
1-10 von ca. 53 gefundenen Seiten.

Resultate fiir 'nutztiere or tierhaltung or viehzucht or nutztierhaltung or viehwirtschaft or
viehhaltung or weidewirtschaft'

1. Agrarfarschung: Yeranstaltungen
Agrarforschung ist die Zeitschrift der landwirtschaftlichen Forschungsanstalten: fur Mutztiere und Milchwirtschaft (ALP) - fir Agrarwirtschaft
und Landtechnik, Tanikon - fir Agrartkologie und Landbau, Zorich-Reckenholz - fiir Obst-, Wein- und Gartenbau, Wadenswil
www agrarfarschung.ch/de/veranst php - 27KB
2. agrarfarschung: Inhaltswerzeichnis
agrarforschung ist die Zeitschrift der landwirtschaftlichen Forschungsanstalten: fur Nutztiere und Milchwirtschaft (ALP) - fur
Agrarwirtschaft und Landtechnik, Tanikon - fir Agrardkologie und Landbau, Zirich-Reckenholz - filr Obst-, Wein- und Gartenbau, Wadenswil
ww v, agrarforschung. ch/de/inhalt. php?iahr=2005&band=12 - 33KB
tehr Resultste von agrarforschung.ch
3. NZZ Farmat: Kihe, Kalber und kastraten - Superstars der Nutztiere ...
wermf NZZ Format Logo Schmal Reklame-Bild REKLAME Farbbalken mit Navigation LITERATUR ZURUECK ZUR SENDUNG Copyright
DTECH;loc=300; grp=[group]
www-x.nzz.ch/format/broadcasts/literatures_156.html - 28, Jan 2007 - 15KB
4. SanasSativa - Ober Futterhanf
Die SanaSativareg; 4G faouml;rdert und unterstduuml;tzt den Anbau und die Verarbeitung von Bauernhanf
www sanasativa.ch/index. php?option=com_content&task=view&id=358Item... - 27. Jan 2007 - 26KB
5. SanaSativa - Uber Futterhanf
Die SanaSativairea: AG faoumlirdert und unterstBuuml:tzt den Anbau und die Verarbeituna von Bauernhanf

Web | Images | Vidéns | Actualités
YAHOO' RECHERCHE [intitie-élevage fribourg
O tout le Web O en frangais & en Suisse

Résultats Web 1 =10 sur environ 122 pour intitlezélevage fribourg - 0.69 5 (Erasbnisse auf Deuts
1. Zul3r Resultats en exposition de I'Elevage Bois des Amourettes Andrea Carrasco-Meissner, Moudon Suisse spaniels
Groupe délevage Fribourg 2005. Flamenco Andaluz du Bois des Amourettes . un excellent caractére, qui d'silleurs fait la renomrmée de notre élevage
dog.top-info.ch/dogizuchter/zul3r htrm -

2. Elevage de Berger Allemand du Boidamont & Fribourg en Suisse
Elevage de Berger Allemand & Fribourg en Suisse, nous travaillons beaucoup avec 'étranger.
v, elevageduboidarmont.corm -

3. Kouik.ch - Suisse romande - Agriculture, élevage - Fribourg, Genéve Jura, Jura bernais, Meuchdtel Vaud, Valais
Guide : Agriculture, alimentation et restaurants " Agriculture, elev1ge Produits de la ferme . Fornation, aide & la décision, promotion de nouveaus
kouik chisearchs. fAgriculture 044 _ 233levage - 9k -

4 Elevage de Cocker Springer Spaniel Anglais, Syringa, Suisse, Chenil chiens et chats Fribourg Suisse, pension Maison
Elevage de syringa, springers, spaniels ang\als cockers. ... Présentation | Elevage de Syringa | Springers Spaniels anglais | Cockers ...
wnw, chenil-maisonrouge. camn - -

5 Elevage du Cousimbert - Border Collie - Le Mouret / Fribourg - BOURQUI Daniel et Antoinette
Elevage du Cousimbert - Border Collie - CH-1724 Le Mouret / Fribourg - BOURQUI ... Elevage du Cousimbert - Border Collie - CH-1724 Le Mouret / Fribourg.
BOURQUI ...
v, elevage-du-cousimbert.ch - -

6. Charmey {Gruyéres) Pays de Fribourg Tiscowver Site/Carte élevage de bétail Gastlosen sport d'hiver
Sports dhiver s'écrit en majuscules ici car la neige tombe en quantité suffisante. ... Fribourg/Meuchétel/Juraidura bemais / Pays de Fribourg / Charmey
tiscover.chichfguide/Sch fr, SCH1/. fmap html - - -

7. Charmev (Gruveres) Pavs de Fribourg Tiscover Bienvenue élevage de betail Gastlosen sport d'hiver
Sporte d'hiver g'écrit en majuscules ici car la neige tombe en quantité euffisante. ... Fribourg/Neuchatel/JurafJura bermois / Pays de Fribourg / Charmey
tiscover.chich/guide/ach,fr, SCH1/.shome html - - -

8 Installations destinées al'élevage des animalx de rente (PDF)

Office de la protection de l'environnement du canton de Fribourg (OPEN) 1 ... de Fribourg, les présentes directives servent 4 l'élaboration de l'enquéte

waww fr chisen/frieie/pdffanimaunx_rente. pdf - - -
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Fazit

Die Suche nach fir die Schweiz, die Kantone und die Regionen relevanten Webseiten stellt die Recherchespezialistinnen vor Probleme. Am Beispiel
Sachgruppe Landwirtschaft machten wir konkret folgende Erfahrungen:

- Das Recherchethema ,Landwirtschaft ist sehr weit: Die Sachgruppe muss genau definiert, eingegrenzt und aufgegliedert werden. Welche Unterthemen
sollen/miissen gesondert gesucht werden, welche Aspekte sind fur einen bestimmten Kanton relevant?

- Im Gegensatz zum Thema Matterhorn (geographisch fixiertes Thema) muss fiir ,Landwirtschaft die geographische Einschrankung auf einen Kanton im
Suchvorgang geschehen. Die geographische Eingrenzung kann in allgemeinen Suchmaschinen nur unvollstandig vorgenommen werden. Deshalb benutze
man bevorzugt Suchmaschinen und Verzeichnisse, die eine Filterung nach Kantonen ermdglichen (z.B. Search.ch)

- Falls vorhanden, sind thematische Verzeichnisse und Portale den allgemeinen (meist kommerziell ausgerichteten) Verzeichnissen vorzuziehen. Die
thematischen Verzeichnisse missen mit den bekannten Suchmethoden gesucht werden.

- Da das Problem die Ubergrosse Menge an Treffern ist, missen erweiterte Abfrageméglichkeiten (besonders Einschrankungsmaoglichkeiten) genutzt
werden.

- Fur jede Sachgruppe, fur jedes Thema und evtl. fir bestimmte Unterthemen muss der Suchprozess neu durchgespielt werden. Besonders bei der
erstmaligen Durchfiihrung einer Recherche bedeutet dies einen grossen Arbeits- und Zeitaufwand, da fur jedes Thema zuerst abgecheckt werden muss,
welche Begriffe, Verzeichnisse, Suchmaschinen, Abfragemdglichkeiten gute Resultate liefern.
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5 Begriffe
[Ausgewahlte Begriffe zu den Internet-Technologien und Internet-Diensten]

Alert-Dienst

Als Alert-Dienst, Selective Dissemination of Information (SDI) oder Current-Awareness-Dienst werden
Informationsdienste bezeichnet, bei denen nach dem Publish-Subscribe-Modell Anfragen angemeldet
werden kdnnen, deren Antworten dann als regelmassige Meldungen zugeschickt werden.

Bei den Meldungen kann es sich beispielsweise um Treffer einer Suchmaschine, Beitrdge in einem
Weblog oder um Inhaltsverzeichnisse von Fachzeitschriften handeln.

Waéhrend in Suchmaschinen nach bereits gesammelten Dokumenten gesucht werden kann, wobei die
Ergebnis-Anzeige durch die Suche eines Benutzers ausgeldst wird, ermitteln Alert-Dienste
kontinuierlich, ob ein neu hingekommenes Dokument zuvor definiert Abfragekriterien erfullt und
senden gegebenenfalls eine entsprechende Meldung an den Benutzer. Die Meldung enthélt entweder
die vollstandigen Treffer oder einen Verweis oder eine Zusammenfassung.

IR-System (Information Retrieval)

Beispiel eines IR-Systems
Al d t
( wren ) (zilon Autgaben)
erstellen haben

' v
) ( Informations-
Dokumente bed@

werden werden
reprase ntiert formuliert
durch als

Dokumenten- bagierenaf .-""Mgde||der"'--,‘ basieren aut
reprasentationen A it

A

A

Y
e

Abgleich wird
durchgefihrt

gefundene
Dokumente

Anwendung
und Bewertung

) J
{Bewertungen zu™y
gof. Modifikationen vornehmen \den Dokumentan/ gof Modifikationen varmehmen

e Modellder T
basierend aut “.. Interaktion . hasierend auf

Podcasting

Ein Podcast ist eine Serie von einzelnen Audio- oder Videobeitréagen, die im Internet zum Download
angeboten und zeitversetzt vom Benutzer konsumiert werden. Uber die Newsfeed-Technik (meist
RSS) lassen sich Podcasts meist kostenlos abonnieren und werden dann haufig gleich automatisch
auf mobile Medienplayer wie den iPod Ubertragen. Der Begriff ,Podcasting” setzt sich Ubrigens aus
den beiden Wértern iPod und Broadcasting (engl. Fir ,Rundfunk”) zusammen.

Portale

Der Begriff Portal kam Mitte der 1990er Jahre auf und wird nach wie vor mannigfach verwendet, so
etwa flr die Einstiegseite von Internetsuchmaschinen, eine Startseite, die als Zugang zu einem
bestimmten Thema im Internet dient (sprich Webportal), oder flir Webseiten, die reine
Linksammlungen darstellen.

Statt einer verbindlichen Definition existieren mittlerweile unzahlige Komposita und Begriffsvarianten:
Community Portal, Corporate Portal, Enterprise Portal, Enterprise Information Portal,
Unternehmensportal, Business-to-Employee-Portal, Lieferantenportal, Knowledge Management
Portal, Wissensportal oder Wissenschaftsportal, Bibliotheksportal, um nur einige zu nennen.
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Die Portaldefinition des Fraunhofer Instituts fir Arbeitswirtschaft und Organisation (IAO) lassen als
Portale nur Applikationen gelten, auf die unten stehende Charakteristika zutreffen:
,Ein Portal ist definiert als Applikation, welche basierend auf Webtechnologien einen zentralen
Zugriff auf personalisierte Inhalte sowie bedarfsgerecht auf Prozesse darstellt.
Charakterisierend fir Portale ist die Verkniipfung und der Datenaustausch zwischen heterogenen
Anwendungen Uber eine Portalplattform. Eine manuelle Anmeldung an den in das Portal
integrierten Anwendungen ist durch Single-Sign-On nicht mehr notwendig, es gibt einen zentralen
Zugriff Uber eine homogene Benutzungsoberflache. Portale bieten die Méglichkeit, Prozesse und
Zusammenarbeit innerhalb heterogener Gruppen zu unterstitzen.”

Abgesehen von diesen grundlegenden Funktionalititen muss ein Portal, um diese Bezeichnung zu
verdienen, die Mdglichkeit zur individuellen Informationsauswahl, zur Personalisierung des
Informationsangebots bieten. Diese Funktionalitéat basiert auf Profilen, die rollenspezifisch sein
kénnen, was bedeutet, dass der Nutzer Zugang zu Informationen erhélt, die mit seiner Rolle in
Zusammenhang stehen. (Guba, G.(2006): Bibliotheken und Portale — ein Uberblick. In: GMS Med Bibl
Inf. 6(2): Doc 15)

Unterschied Portale und Webseiten

1. Ein einziger Einstiegspunkt zu den auf der Doméane verfigbaren Ressourcen

2. Personalisierte Interaktion mit Diensten des Portals

3. Zusammengefasster und kategorisierter Zugriff auf die verschiedenen Datentypen und
Verzeichnisstrukturen/Datenbanken

4. Technologien, um die Kooperation der Mitarbeiter zu férdern

5. Integration der Portale mit Workflow-Systemen und Anwendungen

RSS

.,RSS" (Rich Site Summary oder really simple syndication) wurde urspringlich als
Datenaustauschformat entwickelt, das es ermdglicht, auf einfache Weise Teile einer Webseite (z.B.
Schlagzeilen) in andere Webseiten einzubinden. Durch Weiterentwicklungen wurden die
Anwendungsmadglichkeiten ausgedehnt und das Format flexibler gestaltet, so dass RSS heute als
leichtgewichtiges Format zur Verbreitung verschiedenster Informationen bei einer immer weiter
wachsenden Nutzergemeinde Verwendung findet — angefangen bei Nachrichtenschlagzeilen Uber
Zusammenfassungen von Weblog-Eintragen und Verfolgung von Anderungen in diesen bis hin zur
Uberwachung der Funktionstiichtigkeit von Servern.

Der vom Anbieter im RSS-Format bereitgestellte Inhalt wird als (RSS-)Feed bezeichnet.

Web 2.0

Hinter dem Schlagwort Web 2.0 (in diese Kategorie gehtren auch die ,Wikis" und ,Weblogs") steht die
Idee, alltdgliche Softwareanwendungen ins World Wide Web zu verlegen; die einzelnen Client-
Applikationen, die ein Internetuser dann noch bendétigen wirde, ware ein Webbrowser. Zum
Grundbestand des Web 2.0 gehdren auch, dass sich die Dienste nicht nur fiir ihre Nutzer 6ffnen,
sondern auch untereinander interagieren.

Beim Nutzer fuhrt dies zu einem ganz neuen Verstandnis und Gemeinschaftsgedanken; die
Technologie des Webs tritt in den Hintergrund, das Kooperationselement wird auch zu einem
wesentlichen Aspekt beim Arbeiten. Das ,Web 2.0“ ist dann auch eher als ,an attitude not a
technology* (lan Davis) zu verstehen.

Weblog

Kunstwort zusammengesetzt aus Web und Log (fir Logbuch). Eine Kurzform von Weblog ist Blog. Auf

solchen Webseiten kdnnen ein oder mehrere Autoren Beitrdge verdffentlichen. Es ist eine Mischung

zwischen Tagebuch und einem Internet-Gastebuch. Neues wird immer oben auf der Seite eingefligt

und ,schiebt” dltere Beitrage nach hinten. Eingaben sind online méglich. HTML-Kenntnisse sind nicht

notig. Weblogs eingeben nennt man ,blogging”. Der dies tut ist ein ,Blogger*.
http://www.www-kurs.de/gloss_w.htm
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Wiki

Der Name ,wiki“ stammt aus dem hawaiianischen und bedeutet so viel wie ,schnell“. Wikis sind im
WWW frei verfigbare Seitensammlungen, die von den Benutzern nicht nur gelesen, sondern auch
online geéndert werden kdnnen. Damit sind sie offene ,Content Management Systeme*.
http://de.wikipedia.org/wiki/Wiki

http://wiki.org/
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